
АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИЧЕСКОЙ ПОДГОТОВКИ (УЧЕБНОЙ 

ПРАКТИКИ) ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ  

38.02.08 ТОРГОВОЕ ДЕЛО 

 

Программа практической подготовки (учебной практики) по специальности среднего 

профессионального образования 38.02.08 Торговое дело разработана в соответствии с 

требованиями Федерального государственного образовательного стандарта по специальности 

среднего профессионального образования 38.02.08 Торговое дело, утвержденного приказом 

Минпросвещения России от 19.07.2023 № 548, в соответствии с профессиональным стандартом 

08.026 Специалист в сфере закупок (утвержден приказом Министерства труда и социальной 

защиты Российской Федерации от 10.09.2015 № 625н), в соответствии с профессиональным 

стандартом 08.035 Маркетолог (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты 

Российской Федерации от 04.06.2018 № 366н), в соответствии с профессиональным стандартом 

08.037 Бизнес-аналитик (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты 

Российской Федерации от 25.09.2018 № 592н), в соответствии с профессиональным стандартом 

08.043 Экономист предприятия (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты 

Российской Федерации от 30.03.2021 № 161н), в соответствии с профессиональным стандартом 

06.029 Менеджер по продажам информационно-коммуникационных систем (утвержден 

приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 29.09.2020 № 

679н), в соответствии с профессиональным стандартом 06.043 Специалист по интернет-

маркетингу (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты Российской 

Федерации от 19.02.2019 № 95н)в соответствии с профессиональным стандартом 33.019 

Специалист по выставочной деятельности в сфере торгово-промышленных выставок (утвержден 

приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 18.10.2022 № 

674н). 

Цели и задачи практики – требования к результатам освоения: 

Целями и задачами практической подготовки (учебной практики) по специальности 

38.02.08 Торговое дело. 

Задачи учебной практики:  

− формирование у обучающихся практических профессиональных умений;  

− приобретение первоначального практического опыта по основным видам 

профессиональной деятельности для последующего освоения ими общих и профессиональных 

компетенций по специальности 38.02.08 Торговое дело. 

При проведении практической подготовки (учебной практики) подготовка организуется путем 

непосредственного выполнения обучающимися определенных видов работ, связанных с 

будущей профессиональной деятельностью.  

Результатом освоения программы практической подготовки (учебной практики) является 

освоение обучающимися видов профессиональной деятельности по специальности 38.02.08 

Торговое дело, сформированность общих и профессиональных компетенций, а также 

приобретение необходимых умений и опыта практической работы по специальности 

(профессии) в рамках профессиональных модулей по основным видам профессиональной 

деятельности (ВПД): 

Виды профессиональной деятельности и обобщенные трудовые функции  

в соответствии с профессиональными стандартами  

06.029 Менеджер по продажам информационно-коммуникационных систем 

06.043 Специалист по интернет-маркетингу 

08.026 Специалист в сфере закупок 

08.035 Маркетолог 

08.043 Экономист предприятия 

33.019 Специалист по выставочной деятельности в сфере торгово-промышленных 

выставок 

ВПД Обобщенные трудовые функции 

Организация и 

осуществление торговой 

деятельности 

Осуществление закупок для государственных, муниципальных 

и корпоративных нужд 



Организация и 

осуществление 

предпринимательской 

деятельности в сфере 

Технология проведения маркетингового исследования с 

использованием инструментов комплекса маркетинга 

Обеспечение обеспечений в организации 

Выявление бизнес = проблем или бизнес-возможностей 

Экономический анализ деятельности организации 

Организация и 

осуществление интернет-

маркетинга 

Реализация стратегии поискового продвижения в 

информационно-телекамуникационной сети «Интернет» 

Реализация комплексно – медийной стратегии продвижения  в 

информационно-телекамуникационной сети «Интернет» 

Реализация медийной стратегии продвижения в 

информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" 

Реализация стратегии социального  продвижения в 

информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" 

Выполнение работ по 

профессии Мерчендайзер 

Организационная деятельность по подготовке к проведению 

торгово-промышленных выставок 

Организационная деятельность по организации торгово-

промышленных выставок 

 

Перечень общих и профессиональных компетенций 

Код Общие и профессиональные компетенции 

1 2 

ОК 01 
Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно 

к различным контекстам 

ОК 02 

Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 

информации, и информационные технологии для выполнения задач 

профессиональной деятельности 

ОК 03 

Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, 

использовать знания по правовой и финансовой грамотности в различных 

жизненных ситуациях. 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 

Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного 

контекста 

ОК 07 

Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе российских духовно-нравственных ценностей, в том числе с 

учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, 

применять стандарты антикоррупционного поведения 

ОК 09 

Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях 

ОК 08 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках 

ПМ.01 Организация и осуществление торговой деятельности 

ПК 1.1. Проводить сбор и анализ информации о потребностях субъектов рынка на товары 

и услуги, в том числе с использованием цифровых и информационных 

технологий 

ПК 1.2. Устанавливать хозяйственные связи с поставщиками и потребителями товаров и 

услуг, в том числе с применением коммуникативных возможностей 

искусственного интеллекта 



ПК 1.3. Осуществлять подготовку, оформление и проверку закупочной документации, в 

том числе с использованием электронного документооборота и сквозных 

цифровых технологий 

ПК 1.4. Осуществлять подготовку к заключению внешнеторгового контракта и его 

документальное сопровождение. 

ПК 1.5. Осуществлять контроль исполнения обязательств по внешнеторговому контракту 

ПК 1.6. Организовывать выполнение торгово-технологических процессов, в том числе с 

применением цифровых технологий 

ПМ.02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере торговли 

ПК 2.1. Проводить маркетинговые исследования с использованием инструментов 

комплекса маркетинга 

ПК 2.2. Разрабатывать предложения по улучшению системы продвижения товаров 

(услуг) организации 

ПК 2.3. Проводить сбор, мониторинг и систематизацию ценовых показателей товаров, в 

том числе с использованием информационных интеллектуальных технологий 

ПК 2.4. Устанавливать конкурентные преимущества товара на внутреннем и внешних 

рынках 

ПК 2.5. Разрабатывать бизнес-план и финансовую модель деятельности 

предпринимательской единицы, в том числе с применением программных 

продуктов 

ПК 2.6. Рассчитывать показатели эффективности предпринимательской деятельности, в 

том числе с применением программных продуктов 

ПК 2.7. Определять мероприятия по повышению эффективности предпринимательской 

деятельности 

ПК 2.8. Собирать информацию о бизнес-проблемах и определять риски 

предпринимательской единицы 

ПМ.03 Организация и осуществление интернет маркетинга 

ПК 3.1. Определять готовность веб-сайта к продвижению. 

ПК 3.2. Анализировать интернет-пространство, а также поведение пользователей при 

поиске необходимой информации в информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет". 

ПК 3.3. Оформлять заявочные и платежные документы участников торгово-

промышленной выставки. 

ПК 3.4. Проводить рекламные кампании в социальных медиа для привлечения 

пользователей в интернет-сообщество. 

ПК 3.5. Составлять технические задания в соответствии с требованиями заказчика. 

ПК 3.6. Проводить аналитические работы по реализации стратегий продвижения в 

информационно-телекоммуникационной сети "Интернет". 

ПМ.04 Выполнение работ по профессии Мерчендайзер 

ПК 4.1. Выявлять потребность в товарах 

ПК 4.2. Осуществлять связи с поставщиками и потребителями продукции. 

ПК 4.3. Управлять товарными запасами и потоками. 

ПК 4.4. Идентифицировать товары по ассортиментной принадлежности. 

 

Перечень умений и практического опыта 

уметь иметь практический опыт в 

ПМ.01 Организация и контроль текущей деятельности служб предприятий туризма 

и гостеприимства 

пользоваться современными поисковыми 

системами для сбора информации о внешних и 

внутренних рынках; 

поиска и систематизации открытых 

источников информации о внутренних и 



проводить исследование рынка поставщиков, 

создавать и вести базу поставщиков и покупателей 

товаров; 

обобщать и систематизировать коммерческую 

информацию, формировать базы данных с 

информацией о ценах на товары, работы, услуги, 

требованиях внешних и внутренних рынков к 

товарной продукции, статистически ее 

обрабатывать в формате электронных таблиц и 

формулировать аналитические выводы; 

анализировать внешнюю конкурентную среду для 

выявления аналогичных или взаимозаменяемых 

товаров; 

создавать и вести информационную базу данных 

поставщиков и покупателей; 

составлять документы, формировать, 

архивировать, направлять документы и 

информацию; 

обобщать полученную информацию, 

обрабатывать ее с применением программных 

продуктов; 

обобщать и систематизировать коммерческую 

информацию для подготовки сводных отчетов и 

аналитических материалов. 

применять нормы гражданского законодательства 

в области регулирования договорных отношений; 

осуществлять выбор поставщиков; 

оформлять заказы на поставку товаров с 

применением компьютерных программ; 

составлять документы, деловые письма, 

предложения, заказы на поставку товаров, 

осуществлять безналичные расчеты, в т.ч. с 

использованием современных технических 

средств; 

создавать и вести информационную базу 

поставщиков и покупателей с применением 

технологий больших данных; 

обобщать полученную информацию, 

статистически ее обрабатывать и формулировать 

аналитические выводы, архивировать 

полученную информацию и обеспечивать ее 

безопасность; 

работать в единой информационной системе; 

применять основные положения нормативно-

правовых актов в сфере закупочной деятельности; 

составлять документы, формировать, 

архивировать, направлять документы и 

информацию; 

обосновывать начальную (максимальную) цену 

закупки; 

описывать объект закупки; 

разрабатывать закупочную документацию; 

работать в единой информационной системе; 

взаимодействовать с закупочными комиссиями и 

технически обеспечивать деятельность 

закупочных комиссий; 

внешних рынках для сбыта товарной 

продукции; 

проведение анализа и оценки объема 

спроса на товарную продукцию 

организации на внутренних и внешних 

рынках; 

обработки, формирования и хранения 

данных, информации, документов, в том 

числе полученных от поставщиков 

(подрядчиков, исполнителей); 

составления перечня требований 

внешних рынков к товарной продукции 

организации; 

подготовки рекомендаций по омологации 

товарной продукции по итогам анализа 

требований определенного внешнего 

рынка; 

проведения анализа конъюнктуры и 

емкости товарных рынков, мониторинга 

внутренних и внешних рынков; 

подготовки аналитических документов 

по конкурентным преимуществам 

продукции организации на внешних 

рынках. 

оформления договоров с поставщиками и 

потребителями товаров и услуг; 

мониторинга поставщиков (подрядчиков, 

исполнителей) и заказчиков в сфере 

закупок; 

установления контактов с деловыми 

партнерами, заключения договоров, 

предъявления претензий; 

составления деловых писем, 

предложений, заказов на поставку 

товаров, проведения безналичных 

расчетов. 

формирования начальной 

(максимальной) цены закупки, описания 

объекта закупки, требований к участнику 

закупки, порядка оценки участников, 

проекта контракта; 

составления и оформления закупочной 

документации, осуществления ее 

проверки для проведения закупочной 

процедуры, организационно-

технического обеспечения деятельности 

закупочных комиссий, оценки 

результатов и подведение итогов 

закупочной процедуры; 

осуществления подготовки протоколов 

заседаний закупочных комиссий на 

основании решений, принятых членами 

комиссии по осуществлению закупок; 

публичного размещения полученных 

результатов; осуществления проверки 

необходимой документации для 



анализировать поступившие заявки, оценивать 

результаты и подводить итоги закупочной 

процедуры; 

формировать и согласовывать протоколы 

заседаний закупочных комиссий на основании 

решений, принятых членами комиссии по 

осуществлению закупок; 

проверять необходимую документацию для 

заключения контрактов и осуществлять 

процедуру подписания контракта с поставщиками 

(подрядчиками, исполнителями); 

классифицировать товары на внутренних и 

внешних рынках;  

разрабатывать тексты рекламной информации о 

товарах отечественного производства на 

иностранном языке для последующего 

распространения на внешних рынках; 

осуществлять деловую переписку по вопросам 

заключения внешнеторгового контракта; 

осуществлять взаимодействие с участниками 

внешнеторгового контракта; 

подготавливать коммерческие предложения, 

запросы; 

оформлять документацию в соответствии с 

требованиями законодательства Российской 

Федерации и международных актов; 

составлять и оформлять отчет, содержащий 

информацию о ходе исполнения контракта, о 

соблюдении промежуточных и окончательных 

сроков исполнения контракта, о ненадлежащем 

исполнении контракта (с указанием допущенных 

нарушений) или о неисполнении контракта и о 

санкциях, которые применены в связи с 

нарушением условий контракта или его 

неисполнением, об изменении или о расторжении 

контракта в ходе его исполнения, об изменении 

кон-тракта или о расторжении контракта; 

осуществлять организацию оплаты/возврата 

денежных средств, организовывать уплату 

денежных сумм по банковской гарантии в 

предусмотренных случаях; 

обобщать и систематизировать коммерческую 

информацию для подготовки сводных отчетов и 

аналитических материалов; 

осуществлять цифровые платежи, облачные 

вычисления, системный анализ больших данных, 

использовать технологии 5G в организации 

деловой переписки и электронного 

документооборота; 

осуществлять процесс поиска и заказа товаров с 

применением цифровых платформ; 

осуществлять процесс управления доставкой 

товаров покупателю используя возможности 

интернет-вещей; 

проводить анализ перемещения покупателей по 

торговому залу по данным камер видео 

заключения контрактов и процедуры 

подписания контракта с поставщиками 

(подрядчиками, исполнителями); 

публичного размещения отчетов, 

информации о неисполнении контракта, о 

санкциях, об изменении или о 

расторжении контракта, за исключением 

сведений, составляющих 

государственную тайну; 

организации осуществления оплаты 

поставленного товара, выполненной 

работы (ее результатов), оказанной 

услуги, а также отдельных этапов 

исполнения контракта, денежных сумм 

по банковской гарантии в 

предусмотренных случая, организации 

возврата денежных средств, внесенных в 

качестве обеспечения исполнения заявок 

или обеспечения исполнения контрактов. 

направления запросов, приглашений и 

информации потенциальным участникам 

внешнеторгового контракта; 

проведения предварительного анализа 

поступающих коммерческих 

предложений, запросов от 

потенциальных партнеров на внешних 

рынках; 

составления списка отклонений от 

приемлемых условий внешнеторгового 

контракта (перечень разногласий); 

документального оформления 

результатов переговоров по условиям 

внешнеторгового контракта; 

подготовки сводных отчетов и 

предложений о потенциальных партнерах 

на внешних рынках; 

формирования списка потенциальных 

партнеров для заключения 

внешнеторгового контракта; 

обработки, формирования, хранения 

информации и данных об участниках 

внешнеторгового контракта; 

формирования проекта внешнеторгового 

контракта; 

осуществления проверки необходимой 

документации для заключения 

внешнеторгового контракта; 

подготовки процедуры подписания 

внешнеторгового контракта с 

контрагентом. 

подготовки документа о приемке 

результатов отдельного этапа исполнения 

контракта; 

сбора информации, документов по 

вопросам исполнения обязательств по 

внешнеторговому контракту; 



наблюдений с целью оптимизации торгового 

пространства; 

осуществлять контроль за количеством и сроками 

хранения продовольственных товаров с 

применением датчиков контроля (интернет-

вещей); 

использовать технологии дополненной 

реальности для повышения объема продаж;  

применять цифровые вывески с использованием 

компьютерного зрения; 

применять технологии интернет-вещей в 

организации работы торговых площадок; 

управлять полочным пространством магазина в 

облачной ABM SHELF; 

оформлять факт продажи товаров с применением 

цифровых инструментов: онлайн-касс, 

электронных платформ, ресурсов интернет, 

безналичных платежей, регистрация продаж в 

системе ЕГАИС; 

применять электронный документооборот;  

осуществлять торгово-технологические процессы, 

в том числе, с использованием техники 

эффективных коммуникаций.  

применять основные ИИ-решения - системы 

распознавания естественного языка, 

интеллектуальные системы поддержки принятия 

решений, распознавания и синтез речи, 

интеллектуальный анализ текстовых документов, 

роботы, видео аналитика, чат-боты; 

оформлять заказы на поставку товаров с 

применением компьютерных программ; 

осуществлять цифровые платежи, облачные 

вычисления, системный анализ больших данных, 

использовать технологии 5G в организации 

деловой переписки и электронного 

документооборота; 

пользоваться современными поисковыми 

системами для сбора информации о внутренних 

внешних рынках. 

разработки плана-графика контрольных 

мероприятий по исполнению 

обязательств по внешнеторговому 

контракту; 

мониторинга отклонений от выполнения 

обязательств по внешнеторговому 

контракту; 

документальное оформление отклонений 

от выполнения обязательств по 

внешнеторговому контракту и 

организация претензионной работы; 

подготовка предложений по применению 

мер ответственности и совершению 

соответствующих действий в случае 

нарушения обязательств по 

внешнеторговому контракту. 

выполнения торгово-технологических 

операций, в том числе с использованием 

искусственного интеллекта, голосовых 

помощников, чат-ботов для обработки 

запросов покупателей с максимальной 

скоростью;  

организации торговли, в том числе с 

использованием камер и алгоритмов 

распознавания лиц для осуществления 

расчетов с покупателями без применения 

контрольно-кассовой техники; 

приемки товаров по количеству и 

качеству; 

соблюдения правил охраны труда. 

ПМ.02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере торговли 

применять методы сбора, средства хранения и 

обработки маркетинговой информации для 

проведения маркетингового исследования;  

определять подходящие маркетинговые 

инструменты и применять их для проведения 

маркетингового исследования; 

составлять комплексный план проведения 

маркетингового исследования;  

анализировать текущую рыночную конъюнктуру; 

составлять точное техническое задание для 

выполнения маркетингового исследования;  

проводить маркетинговые исследования разных 

типов и видов с использованием инструментов 

комплекса маркетинга; 

выявления проблем и формулирования 

целей исследования; 

планирования проведения 

маркетингового исследования; 

определения маркетинговых 

инструментов, с помощью которых будут 

получены комплексные результаты 

исследования; 

подготовки и согласования плана 

проведения маркетингового 

исследования; 

поиска первичной и вторичной 

маркетинговой информации; 

подготовки процесса проведения 

маркетингового исследования, 

установление сроков и требований к 



обеспечивать продвижение товаров (услуг) на 

рынке с использованием маркетинговых 

коммуникаций; 

использовать методы прогнозирования сбыта 

продукции и рынков; 

обрабатывать и анализировать информацию о 

ценах на товары, работы, услуги; работать с 

информационной базой данных; 

анализировать текущую рыночную конъюнктуру; 

применять нормы российского законодательства в 

области регулирования предпринимательской 

деятельности; 

развивать идеи до бизнес-предложений;  

оценивать инновационность подхода в бизнесе и 

потенциал на рынке;  

оценивать риски, связанные с бизнесом;  

анализировать бизнес-концепции;  

предлагать идеи для дальнейшего развития;  

применять методы принятия оптимальных 

решений; 

находить аргументы в пользу идей;  

принимать в расчет экологический и социальный 

аспекты во время планирования и внедрения 

бизнес-модели; 

обосновывать и оценивать цели и ценности;  

представлять идеи, дизайн, видения и решения; 

применять при разработке бизнес-плана 

специализированные программные продукты; 

использовать для решения коммуникативных 

задач, связанных с разработкой бизнес-плана, 

современные технические средства и 

информационные технологии; 

создавать деловые электронные презентации 

собирать и анализировать исходные данные, 

необходимые для расчета экономических и 

финансово-экономических показателей, 

характеризующих деятельность организации;  

использовать методы экономического анализа; 

анализировать предпринимательскую 

деятельность с применением программных 

продуктов; 

оформлять результаты бизнес-анализа в 

соответствии с выбранными подходами; 

разрабатывать меры по обеспечению режима 

экономии, повышению рентабельности 

производства, конкурентоспособности 

выпускаемой продукции, производительности 

труда;  

оптимально использовать материальные, 

трудовые и финансовые ресурсы организации; 

предлагать организационно-управленческие 

решения, которые могут привести к повышению 

экономической эффективности деятельности 

организации; 

собирать информацию о бизнес-проблемах; 

проведению маркетингового 

исследования; 

проведения маркетинговых исследований 

с использованием инструментов 

комплекса маркетинга; 

разработки предложений по улучшению 

системы продвижения товаров (услуг) 

организации; 

применения программных продуктов в 

системе продвижения товаров (услуг) 

организации; 

применения различных платформ в 

системе продвижения товаров (услуг) 

организации; 

проведения сбора, мониторинга и 

систематизации ценовых показателей 

товаров, в том числе с использованием 

информационных интеллектуальных 

технологий; 

проведения сбора, мониторинга и 

систематизации ценовых показателей 

товаров, в том числе с использованием 

информационных интеллектуальных 

технологий; 

установления конкурентных 

преимуществ товара на внутреннем и 

внешних рынках; 

применения норм российского 

законодательства в области 

регулирования предпринимательской 

деятельности; 

использования информации 

специализированных сайтов для 

организации работы по составлению 

бизнес-плана; 

разработки бизнес-плана и финансовой 

модели деятельности 

предпринимательской единицы, в том 

числе с применением программных 

продуктов; 

расчёта показателей эффективности 

предпринимательской деятельности, в 

том числе с применением программных 

продуктов; 

определения мероприятий по 

повышению эффективности 

предпринимательской деятельности; 

сбора информации о бизнес-проблемах и 

определение рисков 

предпринимательской единицы. 



анализировать финансовую отчетность на 

предмет рисков использования отчетов в анализе 

рисков. 

ПМ.03 Организация и осуществление интернет-маркетинга 

выявлять технические ошибки в работе веб-

сайта; 

документировать выявленные ошибки в работе 

веб-сайта; 

формулировать предложения по исправлению 

выявленных технических ошибок и ошибок в 

эргономичности (юзабилити); 

выявлять технические преимущества веб-сайтов 

конкурентов; 

выявлять особенности эргономичности 

(юзабилити) веб-сайтов конкурентов, влияющие 

на занимаемые ими позиции в выдаче поисковой 

машины; 

использовать инструменты для проведения 

технического аудита. 

определять факторы, влияющие на позиции веб-

сайтов в поисковой выдаче; 

составлять список ключевых слов и 

словосочетаний для анализа поисковой выдачи; 

актуализировать информацию о поведении 

пользователей веб-сайтов заданной тематики в 

информационно-телекоммуникационной сети 

"интернет"; 

анализировать собранную информацию и 

принимать решение о порядке работы с веб-

сайтом с целью оптимизации по требованиям 

поисковой машины; 

составлять список ключевых слов и 

словосочетаний, необходимых для оптимизации 

веб-сайта под требования поисковых машин; 

анализировать релевантность составленного 

списка ключевых слов и словосочетаний 

тематике оптимизируемого веб-сайта; 

анализировать список ключевых слов и 

словосочетаний на соответствие техническому 

заданию. 

определять маркетинговые стратегии; 

составлять smm-стратегии; 

составлять контент-планы; 

 создавать стратегии продвижения; 

сегментировать целевую аудиторию для разных 

задач и продуктов; 

оформлять заявочные и платежные документы 

участников торгово-промышленной выставки; 

разрабатывать уникальные торговые 

предложения; 

 разрабатывать рекламные модули; 

создавать стратегии продвижения; 

сегментировать целевую аудиторию для разных 

задач и продуктов; 

 обосновывать выбор целевой аудитории; 

создавать тексты и рекламные слоганы. 

проведения технического анализа 

аудируемого веб-сайта; 

проведения базового аудита 

эргономичности (юзабилити) аудируемого 

веб-сайта; 

проведения аудита визуально-

эстетического решения аудируемого 

вебсайта. 

анализа поисковой выдачи; 

анализа веб-сайтов конкурентов из 

поисковой выдачи; 

анализа поведения пользователей при 

поиске необходимой информации в 

информационно-телекоммуникационной 

сети "интернет"; 

 определения стратегии поискового 

продвижения; 

проверки и корректировки списка 

ключевых слов и словосочетаний, 

используемых при поисковом 

продвижении; 

анализа присутствия компании в 

информационном пространстве на основе 

данных из поисковых систем. 

определения стратегии продвижения в 

социальных сетях 

оформления заявочных и платежных 

документов участников торгово-

промышленной выставки; 

размещение текстовых рекламных 

объявлений в социальных медиа 

информационно-телекоммуникационной 

сети «интернет»; 

размещение медийных рекламных 

объявлений в социальных медиа 

информационно-телекоммуникационной 

сети «интернет». 

разработки лендинга. 

анализа использования информационных, 

навигационных и функциональных 

элементов страниц веб-сайта 

посетителями, пришедшими по ссылкам из 

систем контекстно-медийной рекламы; 

анализа показателей эффективности 

проведения контекстно-медийной 

рекламной кампании; 

составления отчетов по результатам 

выделения сегментов целевой аудитории. 



создания текстов для социальных сетей, для 

сайтов, лендингов, презентаций; 

 различать виды текстов; 

рассчитать бюджет на создание лендинга; 

писать технические задания на создание 

лендинга для сторонних организаций; 

определять СТА для лендингов; 

работать с бесплатными сервисами создания 

лендингов; 

создавать уникального торгового предложения 

для определенных задач; 

работать с сервисами рассылок 

составлять информационно-аналитические 

справки; 

оформлять отчетные документы. 

ПМ 04 Выполнение работ по профессии Мерчендайзер 

использовать стратегии продвижения товаров, 

выделять общее, определять различия в целях и 

задачах заинтересованных сторон, соблюдать 

правила мерчендайзинга; 

применять стратегии продвижения товара в 

магазине, определять влияние психологических 

факторов на объем продажи товаров и 

совершение покупок, оказывать влияние на 

выбор товара покупателей, определять влияние 

элементов атмосферы на потребителей; 

составлять схему размещения отделов и 

товарных групп на основе мерчендайзингового 

подхода. 

- проведения маркетинговых исследований 

на различных рынках, на которых 

осуществляет свою деятельность фирма;  

- осуществлять выбор оптимальной 

стратегии для фирмы, исходя из анализа 

сложившейся обстановки и конъюнктуры 

рынка в конкретной сфере деятельности;  

- использовать методики разработки и 

внедрения на рынок конкурентоспособных 

товаров с учетом специфики отрасли;  

- выявлять особенности 

мерчендайзинговой деятельности на 

различных рынках и различных сферах 

деятельности;  

- разрабатывать ассортиментную 

политику, товарные характеристики, 

ценовую политику, стратегии реализации и 

продвижения в сфере материального 

производства. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



АННОТАЦИЯ РАБОЧЕЙ ПРОГРАММЫ ПРАКТИЧЕСКОЙ ПОДГОТОВКИ 

(ПРОИЗВОДСТВЕННОЙ ПРАКТИКИ) ПО СПЕЦИАЛЬНОСТИ 

38.02.08 ТОРГОВОЕ ДЕЛО 

 

Программа практической подготовки (производственной практики) по специальности 

среднего профессионального образования 38.02.08 Торговое дело разработана в соответствии с 

требованиями Федерального государственного образовательного стандарта по специальности 

среднего профессионального образования 38.02.08 Торговое дело, утвержденного приказом 

Минпросвещения России от 19.07.2023 № 548, в соответствии с профессиональным стандартом 

08.026 Специалист в сфере закупок (утвержден приказом Министерства труда и социальной 

защиты Российской Федерации от 10.09.2015 № 625н), в соответствии с профессиональным 

стандартом 08.035 Маркетолог (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты 

Российской Федерации от 04.06.2018 № 366н), в соответствии с профессиональным стандартом 

08.037 Бизнес-аналитик (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты 

Российской Федерации от 25.09.2018 № 592н), в соответствии с профессиональным стандартом 

08.043 Экономист предприятия (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты 

Российской Федерации от 30.03.2021 № 161н), в соответствии с профессиональным стандартом 

06.029 Менеджер по продажам информационно-коммуникационных систем (утвержден 

приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 29.09.2020 № 

679н), в соответствии с профессиональным стандартом 06.043 Специалист по интернет-

маркетингу (утвержден приказом Министерства труда и социальной защиты Российской 

Федерации от 19.02.2019 № 95н)в соответствии с профессиональным стандартом 33.019 

Специалист по выставочной деятельности в сфере торгово-промышленных выставок (утвержден 

приказом Министерства труда и социальной защиты Российской Федерации от 18.10.2022 № 

674н). 

Цели и задачи практики – требования к результатам освоения: 

Целями и задачами практической подготовки (производственной практики) по 

специальности 38.02.08 Торговое дело. 

Задачи учебной практики:  

− формирование у обучающихся практических профессиональных умений;  

− приобретение первоначального практического опыта по основным видам 

профессиональной деятельности для последующего освоения ими общих и профессиональных 

компетенций по специальности 38.02.08 Торговое дело. 

При проведении практической подготовки (производственной практики) подготовка 

организуется путем непосредственного выполнения обучающимися определенных видов работ, 

связанных с будущей профессиональной деятельностью.  

Результатом освоения программы практической подготовки (производственной практики) 

является освоение обучающимися видов профессиональной деятельности по специальности 

38.02.08 Торговое дело, сформированность общих и профессиональных компетенций, а также 

приобретение необходимых умений и опыта практической работы по специальности 

(профессии) в рамках профессиональных модулей по основным видам профессиональной 

деятельности (ВПД): 

Виды профессиональной деятельности и обобщенные трудовые функции в соответствии 

с профессиональными стандартами:  

06.029 Менеджер по продажам информационно-коммуникационных систем 

06.043 Специалист по интернет-маркетингу 

08.026 Специалист в сфере закупок 

08.035 Маркетолог 

08.043 Экономист предприятия 

33.019 Специалист по выставочной деятельности в сфере торгово-промышленных 

выставок 

ВПД Обобщенные трудовые функции 

Организация и 

осуществление торговой 

деятельности 

Осуществление закупок для государственных, муниципальных 

и корпоративных нужд 



Организация и 

осуществление 

предпринимательской 

деятельности в сфере 

Технология проведения маркетингового исследования с 

использованием инструментов комплекса маркетинга 

Обеспечение обеспечений в организации 

Выявление бизнес = проблем или бизнес-возможностей 

Экономический анализ деятельности организации 

Организация и 

осуществление интернет-

маркетинга 

Реализация стратегии поискового продвижения в 

информационно-телекамуникационной сети «Интернет» 

Реализация комплексно – медийной стратегии продвижения  в 

информационно-телекамуникационной сети «Интернет» 

Реализация медийной стратегии продвижения в 

информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" 

Реализация стратегии социального  продвижения в 

информационно-телекоммуникационной сети "Интернет" 

Выполнение работ по 

профессии Мерчендайзер 

Организационная деятельность по подготовке к проведению 

торгово-промышленных выставок 

Организационная деятельность по организации торгово-

промышленных выставок 

 

Перечень общих и профессиональных компетенций 

Код Общие и профессиональные компетенции 

ОК 01 
Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно 

к различным контекстам 

ОК 02 

Использовать современные средства поиска, анализа и интерпретации 

информации, и информационные технологии для выполнения задач 

профессиональной деятельности 

ОК 03 

Планировать и реализовывать собственное профессиональное и личностное 

развитие, предпринимательскую деятельность в профессиональной сфере, 

использовать знания по правовой и финансовой грамотности в различных 

жизненных ситуациях. 

ОК 04 Эффективно взаимодействовать и работать в коллективе и команде 

ОК 05 

Осуществлять устную и письменную коммуникацию на государственном языке 

Российской Федерации с учетом особенностей социального и культурного 

контекста 

ОК 07 

Проявлять гражданско-патриотическую позицию, демонстрировать осознанное 

поведение на основе российских духовно-нравственных ценностей, в том числе с 

учетом гармонизации межнациональных и межрелигиозных отношений, 

применять стандарты антикоррупционного поведения 

ОК 09 

Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, применять 

знания об изменении климата, принципы бережливого производства, эффективно 

действовать в чрезвычайных ситуациях 

ОК 08 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и 

иностранном языках 

ПМ.01 Организация и осуществление торговой деятельности 

ПК 1.1. Проводить сбор и анализ информации о потребностях субъектов рынка на товары 

и услуги, в том числе с использованием цифровых и информационных технологий 

ПК 1.2. Устанавливать хозяйственные связи с поставщиками и потребителями товаров и 

услуг, в том числе с применением коммуникативных возможностей 

искусственного интеллекта 

ПК 1.3. Осуществлять подготовку, оформление и проверку закупочной документации, в 

том числе с использованием электронного документооборота и сквозных 

цифровых технологий 

ПК 1.4. Осуществлять подготовку к заключению внешнеторгового контракта и его 



документальное сопровождение. 

ПК 1.5. Осуществлять контроль исполнения обязательств по внешнеторговому контракту 

ПК 1.6. Организовывать выполнение торгово-технологических процессов, в том числе с 

применением цифровых технологий 

ПМ.02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере торговли 

ПК 2.1. Проводить маркетинговые исследования с использованием инструментов 

комплекса маркетинга 

ПК 2.2. Разрабатывать предложения по улучшению системы продвижения товаров (услуг) 

организации 

ПК 2.3. Проводить сбор, мониторинг и систематизацию ценовых показателей товаров, в 

том числе с использованием информационных интеллектуальных технологий 

ПК 2.4. Устанавливать конкурентные преимущества товара на внутреннем и внешних 

рынках 

ПК 2.5. Разрабатывать бизнес-план и финансовую модель деятельности 

предпринимательской единицы, в том числе с применением программных 

продуктов 

ПК 2.6. Рассчитывать показатели эффективности предпринимательской деятельности, в 

том числе с применением программных продуктов 

ПК 2.7. Определять мероприятия по повышению эффективности предпринимательской 

деятельности 

ПК 2.8. Собирать информацию о бизнес-проблемах и определять риски 

предпринимательской единицы 
ПМ.03 Организация и осуществление интернет маркетинга 

ПК 3.1. Определять готовность веб-сайта к продвижению. 

ПК 3.2. Анализировать интернет-пространство, а также поведение пользователей при 

поиске необходимой информации в информационно-телекоммуникационной сети 

"Интернет". 

ПК 3.3. Оформлять заявочные и платежные документы участников торгово-

промышленной выставки. 

ПК 3.4. Проводить рекламные кампании в социальных медиа для привлечения 

пользователей в интернет-сообщество. 

ПК 3.5. Составлять технические задания в соответствии с требованиями заказчика. 

ПК 3.6. Проводить аналитические работы по реализации стратегий продвижения в 

информационно-телекоммуникационной сети "Интернет". 

ПМ.04 Выполнение работ по профессии Мерчендайзер 

ПК 4.1. Выявлять потребность в товарах 

ПК 4.2. Осуществлять связи с поставщиками и потребителями продукции. 

ПК 4.3. Управлять товарными запасами и потоками. 

ПК 4.4. Идентифицировать товары по ассортиментной принадлежности. 

 

Перечень умений и практического опыта 

уметь иметь практический опыт в 

ПМ.01 Организация и контроль текущей деятельности служб предприятий туризма 

и гостеприимства 

пользоваться современными поисковыми 

системами для сбора информации о внешних и 

внутренних рынках; 

проводить исследование рынка поставщиков, 

создавать и вести базу поставщиков и покупателей 

товаров; 

обобщать и систематизировать коммерческую 

информацию, формировать базы данных с 

поиска и систематизации открытых 

источников информации о внутренних и 

внешних рынках для сбыта товарной 

продукции; 

проведение анализа и оценки объема 

спроса на товарную продукцию 

организации на внутренних и внешних 

рынках; 



информацией о ценах на товары, работы, услуги, 

требованиях внешних и внутренних рынков к 

товарной продукции, статистически ее 

обрабатывать в формате электронных таблиц и 

формулировать аналитические выводы; 

анализировать внешнюю конкурентную среду для 

выявления аналогичных или взаимозаменяемых 

товаров; 

создавать и вести информационную базу данных 

поставщиков и покупателей; 

составлять документы, формировать, 

архивировать, направлять документы и 

информацию; 

обобщать полученную информацию, 

обрабатывать ее с применением программных 

продуктов; 

обобщать и систематизировать коммерческую 

информацию для подготовки сводных отчетов и 

аналитических материалов. 

применять нормы гражданского законодательства 

в области регулирования договорных отношений; 

осуществлять выбор поставщиков; 

оформлять заказы на поставку товаров с 

применением компьютерных программ; 

составлять документы, деловые письма, 

предложения, заказы на поставку товаров, 

осуществлять безналичные расчеты, в т.ч. с 

использованием современных технических 

средств; 

создавать и вести информационную базу 

поставщиков и покупателей с применением 

технологий больших данных; 

обобщать полученную информацию, 

статистически ее обрабатывать и формулировать 

аналитические выводы, архивировать 

полученную информацию и обеспечивать ее 

безопасность; 

работать в единой информационной системе; 

применять основные положения нормативно-

правовых актов в сфере закупочной деятельности; 

составлять документы, формировать, 

архивировать, направлять документы и 

информацию; 

обосновывать начальную (максимальную) цену 

закупки; 

описывать объект закупки; 

разрабатывать закупочную документацию; 

работать в единой информационной системе; 

взаимодействовать с закупочными комиссиями и 

технически обеспечивать деятельность 

закупочных комиссий; 

анализировать поступившие заявки, оценивать 

результаты и подводить итоги закупочной 

процедуры; 

формировать и согласовывать протоколы 

заседаний закупочных комиссий на основании 

обработки, формирования и хранения 

данных, информации, документов, в том 

числе полученных от поставщиков 

(подрядчиков, исполнителей); 

составления перечня требований 

внешних рынков к товарной продукции 

организации; 

подготовки рекомендаций по омологации 

товарной продукции по итогам анализа 

требований определенного внешнего 

рынка; 

проведения анализа конъюнктуры и 

емкости товарных рынков, мониторинга 

внутренних и внешних рынков; 

подготовки аналитических документов 

по конкурентным преимуществам 

продукции организации на внешних 

рынках. 

оформления договоров с поставщиками и 

потребителями товаров и услуг; 

мониторинга поставщиков (подрядчиков, 

исполнителей) и заказчиков в сфере 

закупок; 

установления контактов с деловыми 

партнерами, заключения договоров, 

предъявления претензий; 

составления деловых писем, 

предложений, заказов на поставку 

товаров, проведения безналичных 

расчетов. 

формирования начальной 

(максимальной) цены закупки, описания 

объекта закупки, требований к участнику 

закупки, порядка оценки участников, 

проекта контракта; 

составления и оформления закупочной 

документации, осуществления ее 

проверки для проведения закупочной 

процедуры, организационно-

технического обеспечения деятельности 

закупочных комиссий, оценки 

результатов и подведение итогов 

закупочной процедуры; 

осуществления подготовки протоколов 

заседаний закупочных комиссий на 

основании решений, принятых членами 

комиссии по осуществлению закупок; 

публичного размещения полученных 

результатов; осуществления проверки 

необходимой документации для 

заключения контрактов и процедуры 

подписания контракта с поставщиками 

(подрядчиками, исполнителями); 

публичного размещения отчетов, 

информации о неисполнении контракта, о 

санкциях, об изменении или о 



решений, принятых членами комиссии по 

осуществлению закупок; 

проверять необходимую документацию для 

заключения контрактов и осуществлять 

процедуру подписания контракта с поставщиками 

(подрядчиками, исполнителями); 

классифицировать товары на внутренних и 

внешних рынках;  

разрабатывать тексты рекламной информации о 

товарах отечественного производства на 

иностранном языке для последующего 

распространения на внешних рынках; 

осуществлять деловую переписку по вопросам 

заключения внешнеторгового контракта; 

осуществлять взаимодействие с участниками 

внешнеторгового контракта; 

подготавливать коммерческие предложения, 

запросы; 

оформлять документацию в соответствии с 

требованиями законодательства Российской 

Федерации и международных актов; 

составлять и оформлять отчет, содержащий 

информацию о ходе исполнения контракта, о 

соблюдении промежуточных и окончательных 

сроков исполнения контракта, о ненадлежащем 

исполнении контракта (с указанием допущенных 

нарушений) или о неисполнении контракта и о 

санкциях, которые применены в связи с 

нарушением условий контракта или его 

неисполнением, об изменении или о расторжении 

контракта в ходе его исполнения, об изменении 

кон-тракта или о расторжении контракта; 

осуществлять организацию оплаты/возврата 

денежных средств, организовывать уплату 

денежных сумм по банковской гарантии в 

предусмотренных случаях; 

обобщать и систематизировать коммерческую 

информацию для подготовки сводных отчетов и 

аналитических материалов; 

осуществлять цифровые платежи, облачные 

вычисления, системный анализ больших данных, 

использовать технологии 5G в организации 

деловой переписки и электронного 

документооборота; 

осуществлять процесс поиска и заказа товаров с 

применением цифровых платформ; 

осуществлять процесс управления доставкой 

товаров покупателю используя возможности 

интернет-вещей; 

проводить анализ перемещения покупателей по 

торговому залу по данным камер видео 

наблюдений с целью оптимизации торгового 

пространства; 

осуществлять контроль за количеством и сроками 

хранения продовольственных товаров с 

применением датчиков контроля (интернет-

расторжении контракта, за исключением 

сведений, составляющих 

государственную тайну; 

организации осуществления оплаты 

поставленного товара, выполненной 

работы (ее результатов), оказанной 

услуги, а также отдельных этапов 

исполнения контракта, денежных сумм 

по банковской гарантии в 

предусмотренных случая, организации 

возврата денежных средств, внесенных в 

качестве обеспечения исполнения заявок 

или обеспечения исполнения контрактов. 

направления запросов, приглашений и 

информации потенциальным участникам 

внешнеторгового контракта; 

проведения предварительного анализа 

поступающих коммерческих 

предложений, запросов от 

потенциальных партнеров на внешних 

рынках; 

составления списка отклонений от 

приемлемых условий внешнеторгового 

контракта (перечень разногласий); 

документального оформления 

результатов переговоров по условиям 

внешнеторгового контракта; 

подготовки сводных отчетов и 

предложений о потенциальных партнерах 

на внешних рынках; 

формирования списка потенциальных 

партнеров для заключения 

внешнеторгового контракта; 

обработки, формирования, хранения 

информации и данных об участниках 

внешнеторгового контракта; 

формирования проекта внешнеторгового 

контракта; 

осуществления проверки необходимой 

документации для заключения 

внешнеторгового контракта; 

подготовки процедуры подписания 

внешнеторгового контракта с 

контрагентом. 

подготовки документа о приемке 

результатов отдельного этапа исполнения 

контракта; 

сбора информации, документов по 

вопросам исполнения обязательств по 

внешнеторговому контракту; 

разработки плана-графика контрольных 

мероприятий по исполнению 

обязательств по внешнеторговому 

контракту; 

мониторинга отклонений от выполнения 

обязательств по внешнеторговому 



вещей); 

использовать технологии дополненной 

реальности для повышения объема продаж;  

применять цифровые вывески с использованием 

компьютерного зрения; 

применять технологии интернет-вещей в 

организации работы торговых площадок; 

управлять полочным пространством магазина в 

облачной ABM SHELF; 

оформлять факт продажи товаров с применением 

цифровых инструментов: онлайн-касс, 

электронных платформ, ресурсов интернет, 

безналичных платежей, регистрация продаж в 

системе ЕГАИС; 

применять электронный документооборот;  

осуществлять торгово-технологические процессы, 

в том числе, с использованием техники 

эффективных коммуникаций.  

применять основные ИИ-решения - системы 

распознавания естественного языка, 

интеллектуальные системы поддержки принятия 

решений, распознавания и синтез речи, 

интеллектуальный анализ текстовых документов, 

роботы, видео аналитика, чат-боты; 

оформлять заказы на поставку товаров с 

применением компьютерных программ; 

осуществлять цифровые платежи, облачные 

вычисления, системный анализ больших данных, 

использовать технологии 5G в организации 

деловой переписки и электронного 

документооборота; 

пользоваться современными поисковыми 

системами для сбора информации о внутренних 

внешних рынках. 

контракту; 

документальное оформление отклонений 

от выполнения обязательств по 

внешнеторговому контракту и 

организация претензионной работы; 

подготовка предложений по применению 

мер ответственности и совершению 

соответствующих действий в случае 

нарушения обязательств по 

внешнеторговому контракту. 

выполнения торгово-технологических 

операций, в том числе с использованием 

искусственного интеллекта, голосовых 

помощников, чат-ботов для обработки 

запросов покупателей с максимальной 

скоростью;  

организации торговли, в том числе с 

использованием камер и алгоритмов 

распознавания лиц для осуществления 

расчетов с покупателями без применения 

контрольно-кассовой техники; 

приемки товаров по количеству и 

качеству; 

соблюдения правил охраны труда. 

ПМ.02 Организация и осуществление предпринимательской деятельности в сфере торговли 

применять методы сбора, средства хранения и 

обработки маркетинговой информации для 

проведения маркетингового исследования;  

определять подходящие маркетинговые 

инструменты и применять их для проведения 

маркетингового исследования; 

составлять комплексный план проведения 

маркетингового исследования;  

анализировать текущую рыночную конъюнктуру; 

составлять точное техническое задание для 

выполнения маркетингового исследования;  

проводить маркетинговые исследования разных 

типов и видов с использованием инструментов 

комплекса маркетинга; 

обеспечивать продвижение товаров (услуг) на 

рынке с использованием маркетинговых 

коммуникаций; 

использовать методы прогнозирования сбыта 

продукции и рынков; 

выявления проблем и формулирования 

целей исследования; 

планирования проведения 

маркетингового исследования; 

определения маркетинговых 

инструментов, с помощью которых будут 

получены комплексные результаты 

исследования; 

подготовки и согласования плана 

проведения маркетингового 

исследования; 

поиска первичной и вторичной 

маркетинговой информации; 

подготовки процесса проведения 

маркетингового исследования, 

установление сроков и требований к 

проведению маркетингового 

исследования; 

проведения маркетинговых исследований 

с использованием инструментов 

комплекса маркетинга; 



обрабатывать и анализировать информацию о 

ценах на товары, работы, услуги; работать с 

информационной базой данных; 

анализировать текущую рыночную конъюнктуру; 

применять нормы российского законодательства в 

области регулирования предпринимательской 

деятельности; 

развивать идеи до бизнес-предложений;  

оценивать инновационность подхода в бизнесе и 

потенциал на рынке;  

оценивать риски, связанные с бизнесом;  

анализировать бизнес-концепции;  

предлагать идеи для дальнейшего развития;  

применять методы принятия оптимальных 

решений; 

находить аргументы в пользу идей;  

принимать в расчет экологический и социальный 

аспекты во время планирования и внедрения 

бизнес-модели; 

обосновывать и оценивать цели и ценности;  

представлять идеи, дизайн, видения и решения; 

применять при разработке бизнес-плана 

специализированные программные продукты; 

использовать для решения коммуникативных 

задач, связанных с разработкой бизнес-плана, 

современные технические средства и 

информационные технологии; 

создавать деловые электронные презентации 

собирать и анализировать исходные данные, 

необходимые для расчета экономических и 

финансово-экономических показателей, 

характеризующих деятельность организации;  

использовать методы экономического анализа; 

анализировать предпринимательскую 

деятельность с применением программных 

продуктов; 

оформлять результаты бизнес-анализа в 

соответствии с выбранными подходами; 

разрабатывать меры по обеспечению режима 

экономии, повышению рентабельности 

производства, конкурентоспособности 

выпускаемой продукции, производительности 

труда;  

оптимально использовать материальные, 

трудовые и финансовые ресурсы организации; 

предлагать организационно-управленческие 

решения, которые могут привести к повышению 

экономической эффективности деятельности 

организации; 

собирать информацию о бизнес-проблемах; 

анализировать финансовую отчетность на 

предмет рисков использования отчетов в анализе 

рисков. 

разработки предложений по улучшению 

системы продвижения товаров (услуг) 

организации; 

применения программных продуктов в 

системе продвижения товаров (услуг) 

организации; 

применения различных платформ в 

системе продвижения товаров (услуг) 

организации; 

проведения сбора, мониторинга и 

систематизации ценовых показателей 

товаров, в том числе с использованием 

информационных интеллектуальных 

технологий; 

проведения сбора, мониторинга и 

систематизации ценовых показателей 

товаров, в том числе с использованием 

информационных интеллектуальных 

технологий; 

установления конкурентных 

преимуществ товара на внутреннем и 

внешних рынках; 

применения норм российского 

законодательства в области 

регулирования предпринимательской 

деятельности; 

использования информации 

специализированных сайтов для 

организации работы по составлению 

бизнес-плана; 

разработки бизнес-плана и финансовой 

модели деятельности 

предпринимательской единицы, в том 

числе с применением программных 

продуктов; 

расчёта показателей эффективности 

предпринимательской деятельности, в 

том числе с применением программных 

продуктов; 

определения мероприятий по 

повышению эффективности 

предпринимательской деятельности; 

сбора информации о бизнес-проблемах и 

определение рисков 

предпринимательской единицы. 

ПМ.03 Организация и осуществление интернет-маркетинга 

выявлять технические ошибки в работе веб-

сайта; 

проведения технического анализа 

аудируемого веб-сайта; 



документировать выявленные ошибки в работе 

веб-сайта; 

формулировать предложения по исправлению 

выявленных технических ошибок и ошибок в 

эргономичности (юзабилити); 

выявлять технические преимущества веб-сайтов 

конкурентов; 

выявлять особенности эргономичности 

(юзабилити) веб-сайтов конкурентов, влияющие 

на занимаемые ими позиции в выдаче поисковой 

машины; 

использовать инструменты для проведения 

технического аудита. 

определять факторы, влияющие на позиции веб-

сайтов в поисковой выдаче; 

составлять список ключевых слов и 

словосочетаний для анализа поисковой выдачи; 

актуализировать информацию о поведении 

пользователей веб-сайтов заданной тематики в 

информационно-телекоммуникационной сети 

"интернет"; 

анализировать собранную информацию и 

принимать решение о порядке работы с веб-

сайтом с целью оптимизации по требованиям 

поисковой машины; 

составлять список ключевых слов и 

словосочетаний, необходимых для оптимизации 

веб-сайта под требования поисковых машин; 

анализировать релевантность составленного 

списка ключевых слов и словосочетаний 

тематике оптимизируемого веб-сайта; 

анализировать список ключевых слов и 

словосочетаний на соответствие техническому 

заданию. 

определять маркетинговые стратегии; 

составлять smm-стратегии; 

составлять контент-планы; 

 создавать стратегии продвижения; 

сегментировать целевую аудиторию для разных 

задач и продуктов; 

оформлять заявочные и платежные документы 

участников торгово-промышленной выставки; 

разрабатывать уникальные торговые 

предложения; 

 разрабатывать рекламные модули; 

создавать стратегии продвижения; 

сегментировать целевую аудиторию для разных 

задач и продуктов; 

 обосновывать выбор целевой аудитории; 

создавать тексты и рекламные слоганы. 

создания текстов для социальных сетей, для 

сайтов, лендингов, презентаций; 

 различать виды текстов; 

рассчитать бюджет на создание лендинга; 

писать технические задания на создание 

лендинга для сторонних организаций; 

проведения базового аудита 

эргономичности (юзабилити) аудируемого 

веб-сайта; 

проведения аудита визуально-

эстетического решения аудируемого 

вебсайта. 

анализа поисковой выдачи; 

анализа веб-сайтов конкурентов из 

поисковой выдачи; 

анализа поведения пользователей при 

поиске необходимой информации в 

информационно-телекоммуникационной 

сети "интернет"; 

 определения стратегии поискового 

продвижения; 

проверки и корректировки списка 

ключевых слов и словосочетаний, 

используемых при поисковом 

продвижении; 

анализа присутствия компании в 

информационном пространстве на основе 

данных из поисковых систем. 

определения стратегии продвижения в 

социальных сетях 

оформления заявочных и платежных 

документов участников торгово-

промышленной выставки; 

размещение текстовых рекламных 

объявлений в социальных медиа 

информационно-телекоммуникационной 

сети «интернет»; 

размещение медийных рекламных 

объявлений в социальных медиа 

информационно-телекоммуникационной 

сети «интернет». 

разработки лендинга. 

анализа использования информационных, 

навигационных и функциональных 

элементов страниц веб-сайта 

посетителями, пришедшими по ссылкам из 

систем контекстно-медийной рекламы; 

анализа показателей эффективности 

проведения контекстно-медийной 

рекламной кампании; 

составления отчетов по результатам 

выделения сегментов целевой аудитории. 



определять СТА для лендингов; 

работать с бесплатными сервисами создания 

лендингов; 

создавать уникального торгового предложения 

для определенных задач; 

работать с сервисами рассылок 

составлять информационно-аналитические 

справки; 

оформлять отчетные документы. 

ПМ 04 Выполнение работ по профессии Мерчендайзер 

использовать стратегии продвижения товаров, 

выделять общее, определять различия в целях и 

задачах заинтересованных сторон, соблюдать 

правила мерчендайзинга; 

применять стратегии продвижения товара в 

магазине, определять влияние психологических 

факторов на объем продажи товаров и 

совершение покупок, оказывать влияние на 

выбор товара покупателей, определять влияние 

элементов атмосферы на потребителей; 

составлять схему размещения отделов и 

товарных групп на основе мерчендайзингового 

подхода. 

- проведения маркетинговых исследований 

на различных рынках, на которых 

осуществляет свою деятельность фирма;  

- осуществлять выбор оптимальной 

стратегии для фирмы, исходя из анализа 

сложившейся обстановки и конъюнктуры 

рынка в конкретной сфере деятельности;  

- использовать методики разработки и 

внедрения на рынок конкурентоспособных 

товаров с учетом специфики отрасли;  

- выявлять особенности 

мерчендайзинговой деятельности на 

различных рынках и различных сферах 

деятельности;  

- разрабатывать ассортиментную 

политику, товарные характеристики, 

ценовую политику, стратегии реализации и 

продвижения в сфере материального 

производства. 
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